Innenstadt

Rendezvous mit
einer starken Stadt

Erfolgsgeschichten in Kitzingen E‘




Die Entwicklung der Innenstadt ist eines
der wichtigsten Ziele der Stadt Kitzin-
gen. Mit Beschluss und Umsetzung des
Kommunalen Einzelhandelskonzepts
wird der Fokus eindeutig auf die Innen-
stadt gelegt.

Der Einzelhandel ist zusammen mit der
Gastronomie die tragende Saule fir eine
lebendige Innenstadt von Kitzingen.

Gewerbesteuer-
hebesatz

Umsatz Einzelhandel
je Einwohner

Arbeitslosenquote
(BRD: 5,2 %)

Einzelhandels-
umsatzindex
(BRD: 100%)

Die Kitzinger Innenstadt verfigt bereits
heute Uber ein hochwertiges und breites
Angebot. Mit einer Vielzahl meist inha-
bergefuhrten Geschaften ist Kitzingen
eine Stadt mit kurzen Wegen und per-
sonlicher Note.

Der kompakte Altstadtbereich mit seinem
weitgehend mittelalterlichen Stadtbild
besitzt hohe Aufenthaltsqualitat. Kitzin-
gen bietet hervorragende Bedingungen
fur Gewerbetreibende aus allen Berei-
chen. Die verkehrsglnstige und attrak-
tive Lage am Main, die Einbindung in

die Metropolregion Nirnberg und das
frankische Weinland sind pragende
Merkmale der Stadt.

Kitzingen ist ein leistungsfahiger Wirt-
schaftsstandort, der auch als Wohn-
und Einkaufsstadt hohe Lebensqualitat
garantiert.

Die Stadt Kitzingen verfugt Gber inte-
ressante Entwicklungspotenziale. Hohe
Prioritat hat die stadtebauliche und

Einwohner im
Einzugsgebiet

gestalterische Aufwertung, um die
Aufenthaltsqualitat der Innenstadt zu
erhéhen und so auch das innerstadtische
Wohnen zu starken. Auch durch die
Reaktivierung leerstehender Gebaude,
wie dem Burgerbraugelédnde und

dem ehemaligen Marktcafé, kénnen
in Zukunft wichtige Impulse fur hoch-
wertigen Einzelhandel und attraktive
Wohnangebote in der Innenstadt
geschaffen werden.

Die Innenstadt kann nur dann weiter
vorangebracht werden, wenn alle
Akteure im Stadtgebiet aktiv daran
mitarbeiten. Die Attraktivitat und
Anziehungskraft der Innenstadt kann
nur durch die Zusammenarbeit aller
Akteure erhalten und weiterentwickelt
werden. Lassen Sie uns gemeinsam
daran arbeiten.

Ihr Oberburgermeister Siegfried Muller

Umsatz im

88.692

Stadt Kitzingen
20.845 Einw.

Einzelhandel pro Jahr

Einzelhandels-
zentralitat
(BRD. 100)

Einzelhandelsrelevante
Kaufkraft pro Einwohner

Rendezvous mit
einer starken Stadt:
Kitzingen am Main




Kitzingens Starken in Bildern Starke Wirtschaftskraft

10.000 Beschiftigte,

wenig Arbeitslose.

Innerstadtischer Einzelhandel ist einem Die Kitzinger Innenstadt bietet heute
enormen Wandel unterworfen. Veran- einen anspruchsvollen und hochwer-
dertes Kaufverhalten, die Konkurrenz tigen Branchen-Mix. Die zahlreichen Die soziale Infrastruktur
des Interne:cs und der Wettbev_verb mt Neueroffnunger) in der Inn_enstaslt in ist umfassend und intakt:
anderen Stadten bedeuten keine leich- den letzten zwei Jahren zeigen die
ten Zeiten fur die Handler in der Stadt. Dynamik und, dass es sich lohnt, hier alle Schulformen und her- .
zu investieren. vorragende medizinische Reizvolle und lebenswerte
Dennoch zeigt sich der Einzelhandel Versorgung vor Ort. Stadt mit Flair, wie an der
in Kitzingen kreativ und innovativ. Interessierten Gewerbetreibenden neuen Mainpromenade
Die v'orlleg'enc.je 'Broschure verfolgt bl?ten wir unsere umfassende Urjter- gegeniiber der Altstadt.
das Ziel, die Kitzinger Innenstadt vor- stutzung und Beratung an. Das fangt
zustellen. Die dargestellten Erfolgs- mit der gezielten Suche und Ansprache
geschichten sind ein Ausschnitt der moglicher Betreiber an, geht Gber die
Gewerbetreibenden in der Kitzinger Beratung und Begleitung von Interessen-
Innenstadt, der verdeutlicht, in Kitzin- ten, die sich in Kitzingen ansiedeln wollen
gen lassen sich gute Geschafte machen. bis hin zur Herstellung von Kontakten
Die ausgewahlten Erfolgsgeschichten zu Eigentiimern, Stadtmarketingverein
zeigen auch die groBe Vielfalt der an- und Banken.

spruchsvollen Angebote, die sich in der
Kitzinger Innenstadt finden lasst.

Hochwertiges und breites

Neben Traditionsunternehmen, die

mittlerweile in der dritten oder vierten e . ) .
Generation weitergefuhrt werden gibt Kitzingen liegt zentral in
es auch Neueréffnungen, die erst kiirz- Deutschland und in Main-
lich den Start mit neuen Geschéaftsideen franken. Eine Region mit
gewagt haben.

Angebot an Einzelhandel
und Gastronomie.

uberdurchschnittlichen
Zukunftsaussichten.

Ein alleiniges Patentrezept gibt es auch
in Kitzingen nicht. Aber Kreativitat und
Innovation der Menschen, die hinter den
Unternehmen stehen, scheint der zent-
rale Erfolgsgarant zu sein. Die Konzepte
sind dabei sehr unterschiedlich sowohl
hinsichtlich Sortimentsauswahl als auch
der Verkaufsflachen.

Und die Rahmenbedingungen sind
hervorragend: Ein attraktives und
kompaktes mittelalterlich gepragtes
Stadtzentrum sowie eine kaufkraftige
Einwohnerschaft in Kitzingen und dem
Umland.

Eine Stadt stellt sich vor:
In Bildern und Geschichten. e




Erfolgsfaktor Multichannel - Handel

Bianca Schwarz war, bevor Sie das
Ladenlokal in der KaiserstraBe bezog,
mit ihren Krautern in der ,groBen
weiten Welt"” unterwegs. Sie besuchte
Markte und vertrieb Krauter und Ge-
wrze Uber einen Onlineshop. Die Ent-
scheidung, daneben auch ,sesshaft”
zu werden, liegt im deutschlandweiten
Trend. Mit Internet und lokalem Einzel-
handel werden unterschiedliche Ziel-
gruppen angesprochen. Die beiden
Geschaftsmodelle ergénzen sich daru-
berhinaus perfekt.

Ein lokales Geschaft gibt dem Online-
Handel Auftrieb, weil die Kunden damit
mehr Seriositat und Kontinuitat verbin-

den. Gleichzeitig ist das Ladenlokal

mit angeschlossenem Lager und Kiiche
die Basisstation fur den Internethandel.
Und naturlich kaufen immer noch

viel Menschen am liebsten in einem
Geschaft ein. Die Zahlen sprechen da

fur sich, denn der Online-Handel machte
2013 gerade mal 8% des Umsatzes im
deutschen Einzelhandel aus.

Heimerl's ist somit bestens aufgestellt

in beiden Welten. Und fur solche Unter-
nehmen bietet Kitzingen ideale Voraus-
setzungen. Es sind Flachen fur unter-
schiedlichste Konzepte zu haben und die
verkehrsglinstige Lage spricht fur sich.

Online goes offline:
Heimerl’s Wild-
und Heilpflanzen

Heimerl's Wild- und Heilpflanzen
Bianca Schwarz

97318 Kitzingen

KaiserstraBe 40

Telefon 09321-13 08 849

Telefax 09321-13 08 741
info@heimerls.de
www.heimerls.de

Auf allen Ebenen
Multichannel - Handel

34 Milliarden Euro wurden 2013

in Deutschland im Online-Handel
umgesetzt. Das entspricht einem
Anteil von 8 %.

»Online goes offline” nennen
Handelsexperten den Trend, fiir den
~Heimerl’s Wild- und Heilpflanzen”
steht-und es ist ein bundesweites
Phdnomen! Der umgekehrte Weg
ist seit vielen Jahren bekannt:

Der stationare Handel legt sich
einen zusatzlichen Vertriebskanal
via Internet zu. Dass aber aus reinen
Onlinehandlern auch stationare
Handler werden, ist noch recht neu.

Prominente Beispiele gibt es aber
bereits: Der Onlinehandler ,Zalando
betreibt in Berlin ein stationares
Outlet, ,,mymuesli” hat zwei Jahre
nach dem Onlinestart am Stammsitz
in Passau ein kleines Ladengeschaft
eréffnet. Inzwischen sind es bundes-
weit 13.

"

Der stationdre Handel ist nach wie
vor attraktiv. Die Chance fir Handler
besteht darin, mehrere Vertriebs-
kanale zu bespielen, also moglichst
online wie stationar Kunden an-
zusprechen. So lassen sich unter-
schiedliche Kundengruppen ans
Unternehmen binden.

,Wer in einer globalisierten Welt erfolgreich sein will,

sollte unbedingt lokal Wurzeln schlagen.

Kitzingen bietet daflir beste Voraussetzungen.”



Erfolgsfaktor Sortimentsliicken

Der Name Amendt ist in Kitzingen ein
Begriff und das hat seinen guten Grund,
denn schlieBlich befindet sich das Tradi-
tionshaus seit 1900 in Kitzingen und be-
reits seit 1920 in den derzeitigen Raumen,
mit 300 m? Verkaufsflache und zusatz-
lichem Lager. Damit kann das Haus
Amendt auf eine Geschichte zurick-
blicken, die seinesgleichen sucht.

Doch damit gibt sich der derzeitige
Eigentimer Klaus Amendt nicht zufrie-
den. Er weiB3 um den Erfolgsfaktor eines
guten Sortiments bestens Bescheid.

So hat sich das Angebot bei ,Amendt -
Das Haus der schénen Dinge” auch mit
der Zeit gewandelt. In der 4. Generation
wurde so der Fokus von den Mobeln auf
Accessoires und Haushaltswaren verla-
gert. Dabei gibt man sich aber nicht mit
billiger Allerweltsware ab, sondern bie-
tet Hochwertiges und Dinge, die nicht
an jeder Ecke zu haben sind. Etwas ande-
res passt einfach nicht zu einem Laden,
der sich individueller Beratung voll und
ganz verschrieben hat.

Die Lucken fullen
und Kunden gewinnen;

Das schatzen die Kunden, die auch
weitere Anfahrtswege von Wirzburg
und NUrnberg aus, auf sich nehmen,
sehr. Das Konzept individueller inhaber-
gefUhrter Geschafte sieht Amendt dann
auch als Erfolgskonzept fur Kitzingens
Innenstadt. Weg vom Einheitsbrei hin zu
einem Erlebniseinkauf der kurzen Wege.
Dabei setzt Klaus Amendt voll auf das
Ladengeschaft, betreibt zwar eine Inter-
netseite, aber keinen Onlineshop.

Hermann Amendt

Das Haus der schdnen Dinge
Klaus Amendt

Schweizer Gasse 2

97318 Kitzingen

Telefon 09321-4371
Telefax 09321-4507
info@amendt-home.de
www.amendt-home.de

Erfolg mit
Sortimentslicken

Das Wort Sortimentsliicke klingt
negativ. In Wirklichkeit schlummert
immer auch eine Chance darin. Fiir
bestehende Ladengeschifte wie
fir Neuansiedlungen ist ein Blick
auf die angebotenen Sortimente
und die Kundenstruktur in jedem
Fall lohnend. Beweist man dann
noch eine gewisse Flexibilitat

und Bereitschaft sich weiter zu ent-
wickeln steht einem erfolgreichen
Einzelhandel am Standort Kitzingen
nichts mehrim Weg.

Eine fundierte Grundlage fiir Ent-
scheidungen in Sachen Sortiment
braucht es natiirlich. Die Stadt
Kitzingen hat mit dem ,Kommuna-
len Einzelhandelskonzept fiir Kitzin-
gen” eine solche geschaffen. Kiirz-
lich erschien die ausgearbeitete
Version mit zahlreichen Schaubil-
dern und Sortimentslisten. Ein wert-
volles Instrument um planvoll zu
handeln. Weitere aktuelle Infor-
mationen finden sich auch unter:
www.kitzingen.info/wirtschaft.0.html

Herrmann Amendt

., Wer sein Angebot optimal auf die Nachfrage abstimmt,
kann sich langfristigen Erfolg sichern. Das ist in Kitzingen
nicht anders.”



Uberblick iiber die Stadt

Halle und Sportstatte
Florian-Geyer, eine von
4 Anlagen im Stadtgebiet

Bahnhof Kitzingen mit Stadtwald Beispiel fiir die
Bahnhofspromenade Kitzingen, Weg gute Nahversor-
zur Innenstadt zum Golfplatz gungssituation

BundesstraBBe 8

Hauptdurchgangsachse .
von Wiirzburg nach Einkaufslagen
Niirnberg KaiserstraBBe und
Konigsplatz
Einkaufslagen
Falter- und
RitterstraBBe
Einer von drei
Schulstandorten
in Kitzingen
Ein vielfaltiges Kulturange- ;l:gg::lg‘?\;;g: :nrrnn:rkt
bot bieten Alte Synagoge, und StraBencafés

Deutsches Fastnachtmuseum
und Stadtisches Museum
sowie andere Einrichtungen

Alte Mainbriicke,
den FuBgangern

Mainpromenade
p vorbehalten

mit Schiffsanleger

Naherholungsgebiet
«Gartenschaugeldnde”



Erfolgsfaktor Kleinflache

Grol3e Beratung
auf kleinstem Raum:
Dessous Paradies

Das Dessousparadies von Monika RoB3

ist 1986 auch eine Art Antwort auf eine
JVersorgungslicke” gewesen. Dessous
wurden und werden in Kitzingen eher
sparlich angeboten und so konnte sich
Frau RoB mit ihrer ganz persénlichen
Form der Beratung bestens etablieren.
Sie schaffte es auf kleiner Flache grofB3es
zu leisten. Dass ein Ladenlokal mit gerade
mal 35m? so erfolgreich sein kann,
musste auch erst bewiesen werden.

Die richtige Mischung aus ausgewahltem
Sortiment und persénlichem Engage-
ment macht es moglich. Monika Rof3
sucht ganz speziell fur ihre Kunden aus

und hat alle ,Problemchen” stets im
Blick. So kommt es, dass man auch auf
kleinster Flache immer fundig wird.

Doch das ganze geht nicht ohne An-
strengung und Durchhaltevermégen.
Die Anfangszeit war nicht immer leicht.
Stammkundschaft will erarbeitet werden
und eine echte Wohnzimmeratmosphére
braucht viel Liebe zum Detail. Monika
Rof ist mit ihrem Dessous Paradies etwas
besonderes gegluickt. Das liegt wohl auch
daran, dass sie der Kleinstadt groBes
Potenzial zutraut.

Dessous Paradies

Monika Ross

KaiserstraBBe 29

97318 Kitzingen

Telefon 09321-23721
dessous-paradies@t-online.de
www.dessous-paradies-kitzingen.de

Die Leerstandssituation in gewach-
senen, historischen Stadten ist von
Kleingliedrigkeit gepragt. Oftmals
sind zur Verfiigung stehenden
Ladenlokale unter 100 m? groB3. Das
ist auch in Kitzingen nicht anders.
Doch auch kleinere Parzellen bieten
viele Gestaltungsmoglichkeiten
durch Zusammenlegung oder Ergén-
zung durch angrenzende Leersténde.
Entscheidend ist, dass im Kitzinger
Innenstadtbereich geniigend Mag-
netbetriebe vorhanden sind, um
Frequenz in die Stadt zu ziehen.

Konkret aufgezeigt
Leerstande und Potenziale
in Kitzingen

So lassen sich auch ehrgeizige Pro-
jekte wie das Dessous Paradies von
Monika Ross verwirklichen. Und man
ist in Kitzingen auch nicht alleine ge-
lassen. Ein Leerstandsmanagement
steht Ihnen mit Rat und Tat zur Seite.
So findet sich auch fiir Ihr Projekt die
richtige Raumlichkeit. Sprechen Sie
uns an:

Projektkoordination

Flachen & Innenstadt

Telefon 09321-201070
hagen.konversion@kitzingen.info
www.konversionsmanagement-kt.de

,Die Flache meines Geschaftes war far mich nie
einschrankend. Ich habe auf 35 gm eine Wohnzimmer-
atmosphére geschaffen. Ganz einfach.”
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Mit dem Flusskilometer 283 ist nicht
nur Kitzingen am Main markiert,
sondern seit Anfang 2014 auch ein
auBergewohnliches Lokal im Schwal-
benhof. Die Betreiber Katja Schaub
und Reiner StraBer greifen das Thema
Regionalitat in mehrfacher Hinsicht
auf und zeigen sich zuversichtlich, dass
dieses Konzept aufgeht. Ganz abwegig
ist das nicht, denn Reiner StraBer hat
dem Kitzinger Marktplatz erst kurzlich
ein neues, gastronomisches Gesicht mit
dem Casa Konrad gegeben.

Erfolgsfaktor Regionalitat

Im ,.km 283* spielt Regionalitat in Sachen
Zutaten naturlich eine herausragende
Rolle. Fisch und Fleisch haben klrzeste
Wege, da sie aus dem Umland kommen
und auch alle anderen Zutaten werden
regional beschafft. Dazu ist das Kitzinger
Land mit den Garten, dem Fischfang

am Main und Fleischerzeugern vor Ort
naturlich perfekt ausgestattet.

Mit dem Einrichtungs- und Gestaltungs-
konzept spielen Schaub und StraBer
dann ein wenig mit der Region. Die
Kosmopoliten importieren Design-
elemente aus den groBBen Metropolen
und lassen sie auf die frankische Region
prallen. Sie bauen darauf, dass dieses
Aufeinandertreffen, das Ubrigens auch
in der Kuche stattfindet, zum echten
Alleinstellungsmerkmal wird.

Stil und Qualitat

an einem Ort:
km 283
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km283 GmbH

Katja Schaub, Reiner StraBer
Ritterstrasse 11

97318 Kitzingen

Telefon 09321-929984 0
www.km283.de
info@km283.de

Vorankommen
in und mit der Region

Regionalitat ist mehr als eine Mode.

So bevorzugen 92 % aller Befragten
(Befragung BMELYV, 2013) regionale
Lebensmittel und 87 % gehen einen
Schritt weiter und wiinschen sich
diese Lebensmittel von Bioherstel-
lern. Drei von vier Befragten sind
dabei bereit auch einen héheren
Preis zu bezahlen. Die Thematik ist
also flachendeckend angekommen.
Das Kitzinger Land bietet fiir regio-
nale Konzepte die besten Voraus-
setzungen. Mit den Gartnern in

Etwashausen und den Obstbauern
der Region stehen leistungsfahige
Partner direkt vor der Haustiire zur
Verfiigung. Gleichzeitig erlebt die
Fischerei am Main eine Renaissance.
Und das Umland versorgt das
Kitzinger Land mit Gefliigel und
Fleisch direkt vom Erzeuger. Ganz
zu schweigen von den fliissigen
Kostlichkeiten in Form von Brénden
und Wein, wofiir die Region seit
langem bekannt ist.

 Wunderbare Voraussetzungen. Eine Region, die alles bietet
und die gleichzeitig ein wenig groBe Welt vertragt.”
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Erfolgsfaktor Lage und Tourismus

Helmut Beers ,,PELZPLUSDESIGN” wurde
vor 69 Jahren in Kitzingen gegriindet.
Seit 2007 hat die Mutter das Unterneh-
men an ihren Sohn, den heutigen Besit-
zer Ubergeben. Bis dahin hat Helmut
Beer Inspirationen auf der ganzen Welt
sammeln kénnen. Die Entscheidung
wieder nach Kitzingen zurtickzukehren
war deshalb eine ganz bewusste. Wer
viel herum gekommen ist, der weif3 was
er an diesem Ort hat. Und zudem ist die
Lage mitten in Deutschland fur Beers
Nischengeschaft ideal. Denn die Kunden
kommen nicht nur aus dem Umland,
sondern aus der ganzen Republik und
dem Ausland.

Erfreulich ist auBerdem, dass ihm die
starke Tourismusregion ebenfalls Kund-
schaft beschert. Ein Faktor der allzuoft
vernachlassigt wird. Doch wer sich die
Wohnmobile auf der anderen Mainseite
ansieht, der erkennt schnell, dass hier
auch Potenziale schlummern. Zumal das
Kurschnerhandwerk, das Beer betreibt,
auBergewdhnlich ist. Von der Beratung,
Uber die Ausflihrung, bis hin zum Design,
hier entstehen Einzelstticke, die es sonst
nirgends gibt.

Fur Beer ist Kitzingen eine Stadt mit
Atmosphare und vielen traumhaften
Verweilmoglichkeiten. Das schatzen
die Menschen, die von weit kommen!

Einzigartigkeit
fur Kitzingen und

darUber hinaus:
PELZPLUSDESIGN
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Standortvorteile nutzen
Lage und Tourismus

Die verkehrsgiinstige Lage ist fiir alle
Gewerbetreibenden, die ihre Kund-
schaft nicht ausschlieBlich aus dem

Viele Geschiaftsreisende tangieren
die Region mehrfach im Jahr.
Gleichzeitig konnte der Tourismus
der Region in den vergangenen
Jahren einen enormen Boom ver-
zeichnen, was sich nicht nur in den
Ubernachtungen niederschligt.
Viele Einzelhdndler entdecken die
Touristen als Kaufer. Und genau
hierfiir bietet Kitzingen mit einem
breiten, weitgehend intakten
Angebot gute Voraussetzungen.

PELZPLUSDESIGN

Helmut Beer

MarktstraBe 7

97318 Kitzingen

Telefon 09321 - 4357
Telefax 09321 - 268993
ppd-kitzingen@t-online.de
www.pelzplusdesign.de

Stadtgebiet beziehen ein erheblicher
Vorteil. Das nahe gelegene Auto-
bahnkreuz und die Bahnanbindung
sorgen fiir eine hohe Erreichbarkeit
der Kreisstadt. Dariiberhinaus liegt
Kitzingen nahezu in der Mitte
Deutschlands.

,Die Vorteile dieser Stadt zu schatzen gelingt wohl am
besten, wenn man einige Zeit andernorts gelebt hat.
Ich liebe diesen schénen Fleck mitten in Deutschland.”



Erfolgsfaktor Netzwerk

Wir bieten Ihnen ein breites Netzwerk
von Institutionen und Personen, die
gemeinsam an der Weiterentwicklung
der Kitzinger Innenstadt arbeiten.

Im Rahmen des Flachenmanagements
aktualisieren wir regelméaBig Flachen-
nutzungen, Branchenverteilungen und
Leerstande in der Kitzinger Innenstadt.
So kénnen wir schnell geeignete Objekte
benennen, die Kontakte herstellen und
gezielt auf Ihre Bedurfnisse eingehen.

Ziele des Flachenmanagements ist es,
die Attraktivitat der Kitzinger Innen-
stadt zu erhéhen. Bestehende Leerstan-
de sollen verringert und der Branchen-
mix optimiert werden. Ein wesentlicher
Erfolgsfaktor des Flachenmanagements
ist die Einbindung und Vernetzung der
unterschiedlichen Akteursgruppen.

Im Mai 2013 wurde hierzu eine Arbeits-
gruppe Flachenmanagement gegriindet,
der Vertreter der Stadt, des Stadtmar-
keting-Vereins, Eigentiimer, Gewerbe-
treibende und Immobilienmakler ange-
hoéren.

Die ortsansassigen Unternehmen der
Immobilienbranche bieten umfassende
und kompetente Unterstitzung bei der
Suche nach der geeigneten Einzelhan-
dels- und Gewerbeimmobilie an. Sie
verfuigen Uber fundiertes und breites
Wissen zur Marktsituation von Kitzingen
und stellen gerne den passenden Kontakt
zu Immobilieneigentimern her.

Gerne unterstttzen wir Sie bei der Suche
nach geeigneten Raumlichkeiten fir

lhr Unternehmen. Selbstverstandlich
stehen wir Ihnen auch bei allen anderen
Fragen zur Verfiigung und vermitteln
die entsprechenden Ansprechpartner.

Wichtiges Ziel der Stadt Kitzingen ist

es, die Rahmenbedingungen fur die
Gewerbetreibenden zu verbessern.

Die Erstellung und Umsetzung des
Kommunalen Einzelhandelskonzeptes
fur Kitzingen bildet die Basis fur den
zuklnftigen Stadtentwicklungsprozess.
Das Stadtbauamt erteilt Information und
Beratung zu allen Standortfragen und

Im Rahmen eines professionellen
Flachenmanagement aktualisieren

wir regelmaBig Flachennutzungen,
Leerstande und Branchenverteilungen
in der Kitzinger Innenstadt. So kénnen
wir schnell geeignete Objekte benennen unterstitzt und beréat bei Ansiedlungs-,
sowie Kontakte herstellen und auf Erweiterungs- und Verlagerungswuin-
Ihre BedUrfnisse eingehen. schen von Gewerbetreibenden.

Unterstitzung mit
Persénlichkelt:
Netzwerk in Kitzingen

Der Handelsverband Bayern vertritt
als Arbeitgeberverband die Interessen
des Einzelhandels gegeniber Politik,
Wirtschaft und Verwaltung sowie
Offentlichkeit und Medien. Der HBE
stellt das vielfaltige Warenangebot
durch den Einzelhandel sicher und
leistet damit einen wertvollen Beitrag
zur Lebensqualitat in Bayern. Zu den
Kernkompetenzen des HBE zahlen
unter anderem die Rechtsberatung fur
Mitgliedsunternehmen, die Férderung
des Erfahrungs- und Ideenaustausch
sowie die Unterstitzung bei Neugriin-
dungen. Mitglieder profitieren zusatz-

Kontakt

Die intensive Vernetzung und der
Austausch der Gewerbetreibenden
untereinander sind zentrale Anliegen,
mit denen der Stadtmarketing-Verein
die Attraktivitat der Stadt Kitzingen
voranbringen will. Veranstaltungen, wie
der Gesundheitstag oder der Kitzinger
Frihling tragen dem Rechnung. Die
Kaiserstraf3e 13/15 Geschaftsstelle in der Innenstadt ist die

Die ansassigen Banken und Sparkassen
bieten bei allen Fragen rund um
Finanzdienstleistungen kompetente
Unterstttzung. Hierzu zéhlen Informati-
onen und Beratung fur Grinder genau
wie die Unterstltzung der Unternehmen
vor Ort, wobei die Kenntnisse des regio-
nalen Marktes von besonderem Vorteil

Christoph Hagen
Projektkoordinator Flachen & Innenstadt
Konversionsmanagement Kitzinger Land

97318 Kitzingen

Telefon 09321-201070

Telefax 09321-2091070
hagen.konversion@kitzingen.info
www.konversionsmanagement-kt.de
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ideale Anlaufstelle fur Gewerbetreibende
und Burger. Mit der Organisation groBer
Veranstaltungen, wie Weihnachtsmarkt
und Stadtfest gelingt es dem STMV
immer wieder, Besucher von Nah und
Fern in die Stadt zu locken.

sind.

lich von Kostenverginstigungen durch
Rahmenvertrage mit Kooperationspart-
nern.
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